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от 29 июня 2011 года №173
МЕТОДИКА

построения индекса цен производителей
промышленной продукции
Астана, 2011 год

Введение
Методика построения индекса цен промышленной продукции (далее – Методика) определяет основные аспекты и конкретные методы проведения общегосударственного статистического наблюдения за уровнем цен (тарифов) предприятий-производителей промышленной продукции (оказанных услуг), отбора обследуемых выборочных совокупностей, формирования весовых составляющих и индексов цен различного уровня агрегирования. 
Основанием для разработки Методики является реализация мероприятий задачи 1.1.1 «Внедрение международных стандартов в статистической методологии», цели 1.1 «Совершенствование статистической методологии и статистического инструментария», направления 1 Стратегического плана Агентства Республики Казахстан по статистике на 2011-2015 годы. 
В качестве методологической основы использованы исходные положения, принципы и рекомендации по надлежащей практике «Руководства по индексу цен производителей: теория и практика», разработанного в 2004 году совместно шестью международными организациями: Международная организация труда (МОТ), Международный Валютный Фонд (МВФ), Организация экономического сотрудничества и развития (ОЭСР), Статистическое бюро Европейских сообществ (Евростат), Европейская экономическая комиссия Организации Объединенных Наций (ЕЭК ООН) и Всемирный банк. Это позволяет осуществлять построение названного показателя статистики цен, сопоставимого на международном уровне.
Методика распространяется на отношения, связанные со статистической деятельностью по проведению статистического наблюдения за ценами предприятий-производителей, обработке и хранению первичных статистических данных, формированию официальной статистической информации. 
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1. Общие положения
1. Индекс цен предприятий-производителей промышленной продукции (далее - ИЦП) – это относительный показатель, характеризующий изменение цен на готовую продукцию, произведенную промышленными предприятиями, и оказанные ими услуги производственного характера. 

2. Международные стандарты к системе показателей статистики цен определяют ИЦП как общепринятый индикатор отслеживания ценовой ситуации в сфере производства товаров и услуг. ИЦП, индекс потребительских цен и индексы цен внешней торговли являются инструментами разработки и проведения денежно-кредитной и бюджетно-налоговой политики государства, принятия обоснованных экономических решений для отдельных сегментов экономики. 

3. Целью построения ИЦП является измерение средней величины изменения цены на товар, услугу в момент их реализации. ИЦП отслеживает динамику цен в разрезе видов продукции, произведенной на различных стадиях. Темп изменения ИЦП по конкретным товарам рассматривают как начальную величину потенциальной инфляции в оптовой или розничной торговле.
4. ИЦП может быть использован для:

1)  дефлятирования основных агрегатов Системы национального счетоводства;

2)  учета текущей стоимости и исчисления индексов физического объема промышленного производства;

3)  формирования производных статистических показателей и их отдельных компонентов другими отраслями статистики (например, коэффициенты переоценки основных фондов, индексы цен на оборудование в составе элементов технологической структуры строительного производства и т.п.);
4)  осуществления экономического мониторинга, прогнозирования, сопоставлений, проводимых государственными органами и международными организациями.

5. В Методике используются следующие понятия и определения:
1) агрегирование – объединение экономических показателей низкого уровня в более крупные совокупности на всех последующих уровнях. 
2) агрегатный индекс цен – относительный показатель, который характеризует изменение цен по отдельной подгруппе, группе или изучаемому явлению в целом и формируется на основе индивидуальных (элементарных) индексов цен.

3) базисный период весов – период (обычно год), стоимостные показатели за который служат информационной основой для определения весовых составляющих индексов цен;

4) базисный период индекса – период, для которого значения индекса цен принимается равным 100% и через который производится увязка (сцепление) месячных индексов цен. 

5) базисный период цен – период, за который цены указываются в знаменателе соотношений цен в расчетах элементарных агрегатов;

6) базовое предприятие – отобранный объект наблюдения для регистрации в нем цен. Выборочная совокупность базовых предприятий должна отвечать основному требованию – репрезентативному представлению в региональном и отраслевом разрезах.

7) вес индекса – это величина, отражающая значимость каждого индивидуального элемента в их общей совокупности. 
8) вид деятельности – процесс создания однородного набора продукции (товаров и услуг), характеризующих наиболее разукрупненные категории классификации видов деятельности. Деятельность юридических лиц может быть однопрофильной и многопрофильной. При многопрофильной деятельности проводится различие между основной и вторичной деятельностью, где критерием для определения выступает добавленная стоимость в объеме товарного выпуска продукции (товаров и услуг).
9) взвешивание – процедура, применяемая в индексных расчетах для получения сводных показателей и обеспечивающая соизмеримость разных товаров, непосредственно неподдающихся суммированию. Переход к совокупности соизмеримых товаров (продукции) осуществляется путем введения весов индексов.

10) вторичный вид деятельности – вид деятельности, помимо основного, который осуществляется с целью производства продуктов для третьих лиц.

11) естественная монополия – состояние рынка товаров, работ (услуг), при которой создание конкурентных условий для удовлетворения спроса на определенный вид товаров (услуг) невозможно в силу технологических особенностей производства данного вида товаров (работ, услуг).

12) индивидуальный (элементарный) индекс цен - отражает изменение цен одного элемента изучаемой совокупности (конкретного товара, услуги) и используется для характеристики индивидуального явления.

13) институциональная единица – хозяйственная единица, которая имеет право владеть активами, принимать на себя обязательства и заниматься хозяйственной деятельностью и операциями с другими хозяйственными единицами.

14) канал реализации – направление сбыта продукции, через которое осуществляется регулярная реализация существенных объемов произведенного подвида продукции (товара-представителя), отобранного для наблюдения.

15) классификация – разделение множества объектов на подмножества по их сходству или различию в соответствии с принятыми методами.

16) объем произведенной продукции и оказанных услуг – стоимость всей выпущенной промышленной продукции и оказанных услуг промышленного характера в ценах производителя.

17) общий классификатор видов экономической деятельности (ОКЭД) – государственный классификатор, обеспечивающий кодирование предприятий по видам деятельности и предназначенный для использования в сфере статистической деятельности при сборе и обработке информации, создании базы данных, ведении регистров и т.п.

18) основной вид деятельности – вид деятельности, добавленная стоимость которого превышает добавленную стоимость любого другого вида деятельности, осуществляемого субъектом.

19) поправочный коэффициент – это частное от деления значения индекса цен декабря базового года к декабрю предшествующего года и среднего значения этого индекса цен за двенадцать месяцев базового года.

20) предприятие – институциональная единица, выступающая в качестве производителя товаров и услуг и состоящая из одного или нескольких заведений. Промышленное предприятие – юридическое лицо или его структурное подразделение, занимающееся добычей и производством промышленной продукции, оказанием промышленных услуг.

21) производство – деятельность, в результате которой получают продукцию. Промышленная продукция представляет собой прямой полезный результат промышленно-производственной деятельности предприятия, определяемый как совокупность выработанных готовых изделий и работ (услуг) промышленного характера. Промышленная продукция включает товары и услуги.

22) регистрация цен – метод сбора информации об уровне цен на товары, продукцию, услуги, проводимый по выборочной репрезентативной совокупности базовых предприятий.

23) спецификация – описание или перечень характеристик, которые используются для идентификации отдельного товара, отбираемого для регистрации цен.

24) средняя цена – обобщенная величина цен товаров-представителей. Средние цены исчисляются за определенный период времени, по территории, по видам продукции (услуг).
25) статистический классификатор промышленной продукции (СКПП) – ведомственный классификатор, устанавливающий порядок классификации и кодирования продукции по видам экономической деятельности; перечень продукции (товаров, услуг) горнодобывающей промышленности и разработки карьеров, обрабатывающей промышленности, электроснабжения, подачи газа, пара и воздушного кондиционирования, водоснабжения, канализационной системы, контроля над сбором и распределением отходов.

26) статистическое наблюдение – это научно-организованный сбор первичных статистических данных.

27) схема взвешивания – совокупность весов конкретных видов продукции, товаров, услуг, определенная по всем степеням агрегации согласно стандартной классификации. Схема взвешивания используется при построении агрегатных индексов цен. Источником информации для формирования схемы взвешивания служат стоимостные показатели объема произведенной промышленной продукции и оказанных услуг промышленного характера. 

28) структурные подразделения юридического лица – это часть юридического лица (цех, завод и т.д.), находящаяся за пределами расположения юридического лица и представляющий интерес для статистики.

29) товар (услуга)-представитель – совокупность определенных видов товара (услуг) в группе, которые отличаются друг от друга незначительными особенностями, не влияющими на качество и основные потребительские свойства товаров (услуг) и однородны по своему назначению. Для описания товара-представителя используются спецификации, которые являются инструментом, указывающим, какой товар должен быть оценен.

30) услуга – вид деятельности, в процессе выполнения которых не создается новый, ранее несуществовавший материально-вещественный продукт, но изменяется качество уже имеющегося, созданного продукта.

31) цена предприятия-производителя – цена единицы произведенной промышленной продукции в момент ее выхода из «ворот» предприятия без учета НДС, акцизов, прочих косвенных налогов, торговой, сбытовой наценки, транспортных и других расходов, связанных с движением продукции от производителя к покупателю.

32) цена регистрации – количество денежных единиц, уплаченных за конкретный вид товара, продукции или услуги, качество, условия продажи и период времени для которых четко определены.

33) юридическое лицо – организация, которая имеет на праве собственности, хозяйственного ведения или оперативного управления обособленное имущество и отвечает этим имуществом по своим обязательствам, может от своего имени приобретать и осуществлять имущественные и личные неимущественные права и обязанности, быть истцом и ответчиком в суде. Юридическое лицо должно иметь самостоятельный баланс или смету.

2. Охват и система классификации

6. Определение сферы охвата индекса и установление предельных границ (рамки выборки) зависят от конечной цели его составления и основного направления использования. 

Для индексов цен производителей определяются рамки экономического, географического и отраслевого охвата, статистические единицы наблюдения (категории базовых объектов). 
7. Экономическая сфера индекса характеризуется охватом производственных операций, по которым оцениваются изменения цен. В ИЦП учитываются все виды операций по производству или переработке внутри страны товаров и услуг, оцениваемых в рыночных ценах, независимо от дальнейшего их потребления - на внутреннем рынке или за пределами страны. Это позволяет определять различия в тенденциях изменения цен при продаже продуктов внутри страны и на экспорт, за счет влияния конъюнктуры мировых рынков. Учет экспортируемых товаров также отвечает потребностям использования ИЦП в целях дефлятирования ВВП. 

8. В рамках ИЦП составляются региональные индексы цен. Для их построения обследуются все регионы страны независимо от специализации их промышленного производства и доли в объеме ВВП. Региональные индексы имеют особую значимость, потому что рынки производимых товаров не идентичны и существуют межрегиональные различия в ценах на однородные разновидности товаров. Территориальный охват предусматривает учет промышленных предприятий по месту их нахождения – в городской и сельской местности, столице, городах республиканского, областного или районного значения.

9. Отраслевой охват ИЦП включает промышленное производство в следующих видах экономической деятельности: 
1) горнодобывающая промышленность и разработка карьеров – объединяет деятельность по добыче полезных ископаемых, встречающихся в природе в виде твердых пород (уголь и руда), жидком (нефть) или газообразном состоянии (природный газ), различными производственными методами – подземная или открытая разработка месторождений, бурение скважин, разработка морского дна и т.д. Включает также производство, связанное с подготовкой сырья к реализации (дробление, сушка, сортировка, обогащение руды, сжижение природного газа, агломерация твердого топлива и т.п.) и оказанием сопутствующих, технических услуг (поисково-разведочные работы, пробное бурение, построение оснований и цементирование нефтегазовых скважин, извлечение породы, выкачивание воды, свабирование скважин, дренаж и т.п.). Эти виды деятельности обычно осуществляют те же единицы, которые добывают полезные ископаемые и/или другие предприятия, расположенные в непосредственной близости.
2) обрабатывающая промышленность - включает производство по физической или химической переработке материалов, веществ или компонентов с целью выпуска новой продукции или ее существенного изменения, обновления, преобразования. Исходными материалами являются сырье сельскохозяйственное, продукты лесоводства и рыболовства, горные породы и минералы. Произведенная продукция может быть готовой к потреблению или представлять полуфабрикат для последующей обработки. Сборка целостных конструкций из составляющих компонентов, отдельных комплектующих частей и деталей, специализированный технический уход, содержание и ремонт с целью дальнейшей реконструкции техники или оборудования и приведения прочей продукции в рабочее состояние также относится к производственной деятельности. 

3) электроснабжение, подача газа, пара и воздушное кондиционирование - учитывает работу электро- и газовых комплексов/станций, парогенераторов и систем воздушного кондиционирования, которые вырабатывают, контролируют и осуществляют передачу электроэнергии, газа, пара, горячей воды по постоянным сетям (кабелям, трубопроводам, водопроводам) от генераторных систем к распределительным центрам и потребителям – промышленным объектам или жилым массивам. 

4) водоснабжение; канализационная система, контроль над сбором и распределением отходов – включает деятельность по сбору воды из различных источников, ее обработке и распределению для бытовых и промышленных нужд, контролю за различными формами отходов, расчистке загрязненных участков (сбор, вывоз), местному удалению отходов и их переработке для получения вторичного сырьевого материала. Выброс отходов или процесс обработки сточных вод и нечистот может являться частью прочих производственных процессов.

10. Отраслевой охват ИЦП позволяет учитывать изменение цен на готовую продукцию и услуги. Для обеспечения ценовой оценки операций, ориентированных на удовлетворение промежуточного и конечного спроса, товары и услуги в соответствии с их местом в производственной цепочке учитываются как:

1) первичные продукты (сырье, энергия), 
2) промежуточные продукты (товары и услуги, используемые в целях производства других товаров и услуг), 
3) конечные продукты (средства производства и товары, используемые населением для личного потребления). 

Из услуг производственного характера, оказываемых промышленными предприятиями, в ИЦП включаются услуги по:

1) восстановлению потребительских свойств продукции после предшествующего ее использования в течение длительного периода времени;

2) доведению изделий, выпущенных другими предприятиями, до полной готовности; 

3) добыче продукции, ее транспортировки и распределению;

4) установке и демонтажу машин и технологического оборудования;

5) производству продукции из давальческого сырья, ее переработке из отходов.

11. Статистическими единицами при построении ИЦП выступают субъекты, производящие готовую продукцию (оказываемые промышленные услуги), и принимающие решения в отношении всех производственных операций. К ним не относятся вспомогательные, сбытовые или административные единицы. 

12. Классификационная система является основой процесса создания выборочных совокупностей для наблюдения, с ее помощью определяется структура и степень детализации формируемого показателя, диапазон субъиндексов для публикации. 

Существуют стандартные статистические классификации, применение которых позволяет получить содержательные ряды данных, пригодные для использования и сопоставимые на международном уровне. Основными стандартными отраслевыми классификациями, используемыми для построения ИЦП, являются: 

1) на высоких уровнях агрегации – ОКЭД, базирующийся на Классификаторе видов экономической деятельности Европейского Сообщества (NACE);

2) для детализации видов продукции (услуг) – СКПП, в основе которого использована Классификация продуктов по видам деятельности, являющимся источником их происхождения, принятая в Европейском союзе (ПРОДКОМ/PRODKOM).

Для характеристики производственных процессов в ОКЭД и СКПП единицы выборки группируются по видам деятельности, руководствуясь критерием выпускаемой продукции или услуг. 

На четырех-, трех-, двух- и однозначном уровнях они объединяются в соответствии с характером, технологией и организацией производства, далее (пятизначном и ниже) – границы категорий очерчиваются на основе физических характеристик товаров или характера оказываемых услуг. 

К отличительным характеристикам товаров (услуг) относятся: сырье, из которого они изготовливаются, стадия производства и метод, посредством которого производится продукция (оказывается услуга), цель или способ использования. Каждая разновидность товаров и услуг при этом определяется, как если бы она обычно производилась в рамках лишь одного вида деятельности.

13. Используется также классификация видов экономической деятельности по основным промышленным группировкам (ОПГ), разработанная Евростатом для целей приведения структуры ИЦП стран Европейского Сообщества к согласованному виду и формирования показателя, сопоставимого между странами. В классификаторе ОПГ виды экономической деятельности на уровне групп (3 знака NACE) по основному конечному предназначению производимой ими продукции (оказываемых услуг) распределены на пять категорий: капитальные товары, промежуточные товары, энергия, товары краткосрочного и длительного пользования. 

14. На основе стандартных классификаций ОКЭД и СКПП формируются региональные перечни разделов, секций, видов и подвидов продукции и услуг, отражающие специализацию промышленного производства и оказанных услуг промышленного характера каждого региона, являющие основой статистического наблюдения за ценами в промышленности и составляющие структуру ИЦП для них.

3. Выборка базовых предприятий и видов продукции, 
товаров (услуг)-представителей

15. Для наблюдения за ценовыми процессами, имеющими в основе обширную генеральную совокупность и подверженными большей степени изменчивости, используется несплошное наблюдение и невероятностный отбор конкретных единиц. 
Преимуществами несплошного наблюдения является получение данных, характеризующих генеральную совокупность, на основании детального обследования отдельных единиц, обработка информации и формирование результатов в более короткие сроки и с наименьшими затратами ресурсов. 
Невероятностный отбор включения конкретных единиц наблюдения в выборочную совокупность, который называется также целенаправленным, позволяет определить оптимальный размер выборки, обеспечить репрезентативность за счет включения в нее наиболее характерных частей и ее гибкость при структурных изменениях. 
Применение вероятностного отбора, основанного на равном принципе попадания в число наблюдаемых каждого объекта генеральной совокупности, из-за незначительного их числа в отдельных наблюдаемых видах экономической деятельности и частой смены ассортимента товаров во всех из них, для целей построения индексов цен ограничено.

16. При разработке ИЦП наиболее распространенными методами несплошного наблюдения являются выборочное наблюдение и наблюдение методом основного массива, невероятностного отбора – метод основного массива и цензовый метод. 
При выборочном наблюдении из всей изучаемой совокупности с применением научно-обоснованных методов отбирается определённое число единиц, предполагающих точное воспроизведение пропорций и зависимостей генеральной совокупности, и результаты которых распространяются на всю изучаемую совокупность. 

Наблюдение методом основного массива предусматривает исключение из состава генеральной совокупности малозначимых единиц и исследование основной её части. При этом исходят из предположения, что исключение определённой части малозначимых единиц не отразится существенно на результатах наблюдения, в то время как их обследование значительно увеличит объём работы. 

Цензовый метод предписывает отбор единиц по одному или нескольким критериям (цензам). При его использовании формируется выборка максимально меньшего объема, которая дает почти полное совпадение выборочной и генеральной совокупностей по заданным параметрам. 

На основе указанных видов наблюдения и методов отбора или посредством определенного их сочетания формируются выборочные совокупности базовых предприятий и видов продукции (услуг) для ИЦП.
17. Генеральной совокупностью для выборки базовых предприятий ИЦП выступают данные Государственного статистического регистра (далее – Регистр), для выборки продукции и услуг – данные о структуре товарной промышленной продукции за базисный период.

Регистр представляет собой специальным образом организованный и систематизированный перечень субъектов (юридических лиц, филиалов и представительств, индивидуальных предпринимателей), охваченных статистическим учетом, и содержит краткую административную и экономическую информацию о них. 

Товарная промышленная продукция складывается из материальных благ и услуг, созданных в отрасли, как для реализации, так и для собственного потребления. Исчисляется без внутризаводского оборота, незавершенного производства, стоимости давальческого сырья. 
18. Выборка базовых предприятий создается комбинированием методов сплошного и несплошного наблюдения, применяемых в зависимости от обследуемого вида экономической деятельности и размерности по численности занятых действующих в них предприятий. 
Сплошным наблюдением охватываются крупные и средние предприятия горнодобывающих отраслей промышленности, предприятия, относящиеся к сфере естественных монополий, занимающиеся электроснабжением, подачей газа, пара, воздушным кондиционированием и водоснабжением, канализационной системой, контролем над сбором и распределением отходов, а также предприятия, специализирующиеся на оказании услуг производственного характера. Они представляют собой важнейший экономический потенциал страны, состоят из ограниченного числа и в рамках одного вида производственной деятельности обеспечивают выпуск однородной продукции. 

Для отбора крупных и средних предприятий обрабатывающей промышленности и малых предприятий всех видов деятельности применяется выборочное наблюдение с использованием цензового метода. В качестве ценза выступает показатель «стоимость произведенной продукции и оказанных услуг». Обоснованием служит само число таких предприятий и высокая их подвижность, а также нестабильность производственной деятельности (слияние, реорганизация, смена вида деятельности и т.п.). 

19. Основными критериями включения предприятий-производителей в выборку являются:

1) масштабность - охват предприятий всех типов и различных форм собственности;

2) географическая репрезентативность – представительность объектов, расположенных в разных районах территории наблюдения;

3) типичность - учет предприятий с практически равными условиями работы по технологическому процессу и используемому сырью, характерные для данного вида экономической деятельности;

4) готовность предприятий на регулярное проведение регистрации цен. 

Оптимальный объем выборки достигается тогда, когда отобранные базовые предприятия будут обеспечивать максимально возможный охват основных групп промышленной продукции и услуг производственного характера.

20. Выборка видов продукции (услуг) для наблюдения осуществляется поэтапно и на каждом этапе используется определенный метод и способ отбора. 
Первый этап состоит в изучении макроструктуры промышленного производства. Он предусматривает крупное деление продукции, услуг на максимально возможное количество страт (группы, классы и виды) в отдельно взятом разделе экономической деятельности. Из каждого раздела с использованием метода основного массива выбираются виды продукции, суммарный выпуск которых имеет преобладающий удельный вес в его структуре. 

Второй этап – отбор подвидов в стратах, определенных к наблюдению. Используется цензовый метод, где в качестве ценза используется региональная представительность, разнообразие и ассортимент продукции, позволяющие судить о степени комплектности. Включаются однородные (гомогенные) подвиды продукции, конкретизированные по определенным признакам, свойствам, спецификациям и выполняющими одинаковые функции. 

На последнем этапе в составе отобранных подвидов продукции осуществляется отбор конкретных видов продукции. Используются различные методы и способы отбора, применение которых зависит от особенностей подвида: значимость в группе, широта ассортимента, подвижность движения товаров на рынке, сезонность производства и т.п. Стратегические товары, составляющие основу объема промышленного производства и экспорта страны, а также виды услуг сферы естественной монополии обследуются сплошным методом наблюдения. По видам продукции массового спроса (потребительские товары) отбор производится методом основного массива, критерием которого является степень преобладания продукции (услуг) в общем объеме данной группы.

21. К каждому отобранному виду продукции для целей регистрации цен подбираются конкретные товары-представители с подробной спецификацией.

В перечень товаров-представителей подключаются их разновидности, которые:

1) производятся базовыми предприятиями в течение продолжительного времени и предназначены для рыночной реализации;

2) реализуются на постоянной основе основным типам потребителей при одинаковых условиях продажи;

3) имеют неизменные качественные параметры и аддитивные единицы измерения;

4) доступны с точки зрения сбора информации, а их ценовые изменения характерны для данной группы товаров (услуг).

Охват различных товаров (услуг)-представителей, выпускаемых производителем в рамках одного вида продукции, обеспечивается составлением на них спецификаций, которые в зависимости от гомогенности (однородности потребительских свойств) могут быть весьма подробными или иметь сравнительно широкую основу. 

Спецификации включают технические и качественные характеристики товара-представителя - марка, артикул, модель, размер, вес, объем, мощность, основной материал изготовления, тип потребителя товара и т.д.

22. Рамки выборочных совокупностей подлежат периодическому пересмотру и обновлению с целью сохранения репрезентативного характера выборки и учета изменений в структуре обследуемых явлений. 

Применяется ротация выборки, то есть преднамеренная замена наблюдаемого объекта на другой еще до момента его исчезновения на рынке. Замена базовых предприятий осуществляется при смене ими вида деятельности, прекращении производства отслеживаемой в них продукции (оказании услуги) и невозможности подобрать сопоставимую ее разновидность, непостоянном характере выпуска наблюдаемой продукции (разовые заказы). Виды продукции, товары-представители исключаются из выборки, если они более не являются репрезентативными.

4. Весовые составляющие индекса

23. ИЦП является индексным показателем и рассчитывается в виде среднего из соотношений цен видов продукции (услуг), по которым собираются данные о ценах. Для учета относительной значимости каждого обследуемого элемента и воздействия изменения его цены на общее значение индекса, индексируемые величины взвешиваются. С помощью системы весов несоизмеримые элементы выборочной совокупности, входящие в состав индекса, приводятся к соизмеримому виду для их последующей агрегации согласно применяемой классификации. 

24. В качестве веса на всех уровнях агрегирования ИЦП используется стоимость произведенной промышленной продукции, которая позволяет одновременно учитывать долю продукта в региональной специализации и общереспубликанском объеме промышленного рынка. Она определяется в фактически действующих ценах предприятия-производителя (без НДС и акцизов) за год, предшествующий отчетному.
Основным информационным источником для определения стоимости служат статистические данные регулярного годового обследования предприятий. Альтернативными источниками являются переписи предприятий, реестры предприятий, административные данные государственных органов, отвечающих за регулирование тех или иных видов экономической деятельности. 
25. Процесс построения схемы взвешивания ИЦП включает следующие последовательные операции:

1) определение стоимости промышленной продукции, произведенной за определенный базисный период, и ее распределение между видами, группами, классами, разделами и секциями, включенными в наблюдение (среднегодовая стоимость);

2) осуществление увязки по видам продукции среднегодовой стоимости и уровня цен согласно единому временному периоду, принимаемому за базу сравнения (скорректированная стоимость);

3) распределение скорректированной стоимости в зависимости от канала реализации промышленной продукции (окончательная стоимость). 
Использование для ценовой оценки целенаправленной выборки отраслей (видов продукции) обуславливает необходимость корректировки весов для учета данных, не вошедших в ИЦП. 
Среднегодовая стоимость произведенной промышленной продукции определяется по полному перечню видов товаров, услуг СКПП и распределяется по соответствующим позициям, отобранным для ценового наблюдения. По не охваченным отраслям (видам продукции) стоимостные данные добавляются к данным обследуемой отрасли, производящей родственную продукцию, или пропорционально распределяются по всем составляющим ее элементам. 

Для точности расчетов индексов цен необходимо, чтобы базисный период весов и базисный период цен относились к одному и тому же временному отрезку. Стоимость произведенной продукции для весов ИЦП исчисляется в ценах, сложившихся в среднем за период с начала года, а сравнение цен производится с ценой за декабрь предыдущего года. Их увязка (согласованность) и переход от среднегодовой структуры промышленного производства к аналогичной структуре в ценах декабря осуществляется путем применения поправочного коэффициента.

Для его расчета используется ряд помесячных индексов цен к декабрю предыдущего года за рассматриваемый базисный период. Поправочный коэффициент представляет собой частное от деления значения индекса цен за декабрь и среднего арифметического значении индексов цен за весь базисный период: 
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(1)
где, 1,2,...,12 - месяцы базисного года.

Поправочный коэффициент находится по разделам классификации ИЦП (двухзначный уровень) и применяется для каждой нижестоящей ступени агрегации – класс, группа, вид, подвид. Умножением ранее определенной среднегодовой стоимости на поправочный коэффициент рассчитывается скорректированная стоимость по подвидам продукции (услуг), которая затем суммируется по нарастанию уровней агрегации. 

На основе соотношений использования промышленной продукции на внутреннем рынке и поставок на экспорт (по данным баланса ресурсов и использования товаров и структуры экспортируемой продукции по странам) скорректированная стоимость по видам продукции распределяется согласно каналу реализации – в республике, в страны СНГ, в страны вне СНГ. 

Найденные стоимости являются окончательными и используются в качестве весов при построении ИЦП. 

26. Схема взвешивания остается постоянной на определенный период времени (в течение года и более), с тем, чтобы индекс отражал только изменение цен. Вместе с тем в периоды значительных изменений в структуре промышленного производства актуализация схемы взвешивания осуществляется регулярно (не реже одного раза в год).

При переходе на новые веса расчета индексов цен соблюдается принцип их непрерывности. Это достигается методом увязки индексов, рассчитанных по новым весам, с ранее существующими динамическими рядами индексов цен. Под смыканием динамических рядов понимают объединение в один ряд (более длинный) двух или нескольких рядов динамики, уровни которых исчислены по разной методологии. Для этого в переходный период (определенный месяц года) производится исчисление индексов цен  по новым и старым весам и находится коэффициент сцепки, как отношение индекса цен, рассчитанного по старым весам, к индексу, рассчитанному по новым весам. На полученный коэффициент сцепки умножаются все данные, последующие за переходным месяцем, таким образом, индексный ряд приводится в сопоставимый вид.

5. Цена и ее регистрация
27. Цена представляет стоимость единицы продукции в момент перехода права собственности на нее от производителя к покупателю. Основными составляющими цены являются издержки производства, которые включают все затраты по организации производства, изготовлению товара и его реализации. В соответствии с подходами СНС различают базисные цены и цены производителей.

Базисная цена определяется как «сумма, которая подлежит получению производителем от покупателя за единицу произведенной продукции в виде товара или услуги, минус любые подлежащие уплате налоги и плюс любые подлежащие получению субсидии на данную единицу как следствие ее производства или продажи». Цена производителя как «сумма, которая подлежит получению производителем от покупателя за единицу произведенной продукции в виде товара или услуги, минус любые НДС или аналогичные вычитаемые налоги, начисленные на покупателя». Различие между ними заключается в величине получаемой производителем субсидии на единицу продукции и налогах на производство. 
В большинстве случаев производители не получают субсидий и для целей формирования ИЦП используются цены производителей на момент отпуска товаров. 
28. Разновидностями цены производителей являются контрактные цены, средние цены и внутрифирменные трансфертные цены. 
Контрактными (или договорными) ценами называются цены, указанные в документах купли-продажи на однократные или многократные поставки. Их использование для построения ИЦП применимо в условиях сохранения во времени постоянного качества и условий реализации продукции. Они позволяют отражать фактическую ценовую конъюнктуру, обусловленную  воздействиями спроса и предложения. 
При истечении срока действия контракта, в случаях если его ценоопределяющие характеристики не переносятся на другой контракт, осуществляется замена наблюдаемого товара-представителя. 
Средние цены предполагают учет на многочисленные поставки продукции в течение определенного временного периода. Их использование позволяет эффективно увеличить число наблюдений. Для целей ИЦП их учет возможен при удовлетворении двум требованиям: отражение текущего периода, отнесение к однородным условиям реализации. В случае различного сочетания продукции, определяющих уровень средней цены в обследуемые периоды, возникают отклонения значения индекса за счет «неценового» фактора, что ограничивает их применение.

Внутрифирменные трансфертные цены определяются как стоимость единицы или партии товаров, поставляемых от одного подразделения предприятия к другому. Собственность на эти товары не переходит в другие руки, стоимость, приписываемая поставляемым товарам, не является рыночной ценой. Они искажают изменения цен в рыночных тенденциях внутренней экономики и не подлежат учету в составе ИЦП.

Не применяются для построения ИЦП цены на продукцию (услуги) по договорам, контрактам и фьючерсным сделкам, при которых фактическая цена реализации формируется к сроку завершения сделки, а также по бартерным сделкам или безвалютному обмену, не сопровождающимся наличными (денежными) расчетами, и, наоборот, оплачиваемым вознаграждением в натуральной форме.
29. Регистрация цен является неотъемлемой частью общего процесса исчисления ИЦП. Используется методология определения цен на основе спецификаций, суть которой - сбор данных о ценах точно определенных товаров (услуг) - представителей с неизменным (постоянным) качеством и условиями продажи.  
Дискриминации в ценах, когда один и тот же продукт с одинаковыми спецификациями продается по разным ценам на разных рынках, могут привести к неодинаковой динамике их изменения. Для этого, при реализации продуктов внутри страны и на экспорт регистрация цен производится по каналам поставок (внутренний рынок, страны СНГ, страны вне СНГ), различным потребителям - по их типу (промышленным предприятиям, посредническим организациям, предприятиям розничной\оптовой торговли и др.). 

Регистрация цен в отраслях с частой сменой ассортимента выпускаемой продукции производится не на конкретные марки, артикулы, наименования, а их малые ассортиментные группы, включающие в себя однородные товары с одинаковыми потребительскими свойствами. При использовании средних цен малых ассортиментных групп допускается незначительное отклонение их уровня внутри группы.

30. Сбор цен осуществляется на критический момент (дату) времени, что позволяет проводить последовательные сопоставления из периода в период. Оптимальной периодичностью для регистрации цен считается ежемесячное наблюдение, поскольку за это время продукция не претерпевает каких-либо существенных изменений в качестве и условиях продажи, что обеспечивает чистоту ценового сравнения. 
Используется документированный учет ценовых фактов, основанный на заполнении специалистами базовых предприятий утвержденной статистической формы и представление в органы статистики по месту нахождения. Основанием для заполнения формы служит информация, содержащаяся в платежных документах. К ним относятся: договора, платежные требования, накладные, доверенности, счета-фактуры и другие документы. 

Базовые предприятия, подлежащие обследованию, уведомляются о правах и обязанностях. Со стороны статистических органов принимаются меры по соблюдению конфиденциальности и использованию полученной ценовой информации исключительно в статистических целях, что гарантируется действующим законодательством в области государственной статистики.

31. Регистрация цен при временном прекращении производства и сбыта продукции предусматривает использование условных (оценочных) значений до тех пор, пока не будут получены данные о фактических ценах. Для обеспечения непрерывности ценового наблюдения используются методы дорасчета отсутствующих цен исходя из:

1) относительного изменения цен на аналогичные товары в виде продукции;
2) среднего изменения цен по товарной группе, в которую входит исчезнувший вид товара;

3) среднего изменения цен по подотрасли, отрасли в среднем по республике.

При полном прекращении производства наблюдаемого товара (услуги) – представителя в базовом предприятии или его закрытии (ликвидации, реорганизации) в течение года производится замена продукции (услуги). 

32. При изменении со временем качества наблюдаемого товара (услуги) – представителя в представляемые данные о ценах вносятся соответствующие корректировки для обеспечения согласованности с предыдущим периодом регистрации и с тем, чтобы получить индекс чистых изменений цен. Изменения в качестве продукции (услуги) позволяют определить их спецификации. 

Используется два основных подхода:

1) корректировка в неявном виде (имплицитные или косвенные методы); 

2) корректировка в явном виде (эксплицитные или прямые методы). 
Оба метода предусматривают разбивку величины изменения цены нового товара по сравнению с ценой старого на изменение качества и чистое изменение его цены. 

Суть имплицитных методов заключается в осуществлении корректировки цены на основе принятия допущения о чистом изменении цены, исходя из динамики цен, сложившейся для аналогичных товаров. Разница между оценкой чистого изменения цены и регистрируемым изменением цены рассматривается как изменение, связанное с различием в качестве. Это осуществляется способами: совмещения (параллельная регистрация цен на старый и новый товар), условного исчисления общего среднего (расчет условной цены на основе изменения цен на другие товары, без учета исчезающего товара), условного исчисления среднего класса (расчет условной цены на основе изменения цен товаров, которые были заменены или их цены были скорректированы на различия в качестве). 
С помощью методов эксплицитных корректировок на качество непосредственно оценивается стоимость качественных изменений между старым и новым товарами и осуществляется корректировка одной из цен (как правило, базисной) исходя из разницы между издержками производства двух товаров разного качества. Используется подходы: корректировки на количество, различий в издержках производства, экспертных суждений, гедонической регрессии.

Подход корректировки на количество применяется к товарам, которые замещаются товарами иных размеров по сравнению с теми, что были доступны ранее. То есть, когда количество заменяющего товара отличается от количества товара, имеющегося в наличии, и при условии, что эти различия в количестве не влияют на его качество.

Подход различий в издержках производства предусматривает оценку изменения качества товара, исходя из степени изменения издержек на производство двух аналогичных товаров разного качества. То есть, поправки к цене старого товара равны стоимости затрат на внедрение дополнительных характеристик нового товара. 
Подход экспертных суждений основан на оценке одним или несколькими экспертами стоимости различий в качестве между старым и замещающим товаром. Различия между товарами часто носят сугубо технический характер, поэтому их бывает очень трудно выявить и определить количественно. Надежность метода зависит от квалификации экспертов и различий во мнениях. При этом мнения экспертов могут быть оправданы в случае оценки сложных товаров, когда применение альтернативных методов оказывается невозможным. 

Подход гедонических регрессий используется для оценки цены товара, рассматриваемой как функция, зависимая от его характеристик. Использование подхода целесообразно в случаях, когда имеются данные о ценах и характеристиках для некоторого набора моделей и когда известно, что эти характеристики хорошо объясняют изменчивость цен с учетом эконометрических заключений.

6. Построение индексов цен 

33. По содержанию и характеру индексируемой величины индексы цен относятся к индексам качественных показателей. Концепция индексов цен состоит в измерении изменений стоимости фиксированного набора (корзины) товаров и услуг от одного периода к другому. Поскольку количества или веса в индексах цен остаются неизменными, любое значение индекса означает лишь изменение цен. Не существует ограничений в отношении количеств товаров и услуг, входящих в корзину. Они могут относиться к одному из двух сравниваемых периодов, либо представлять некую гипотетическую корзину, как среднее количество товаров и услуг в каждый из периодов. 

34. Вычисление индексов цен начинается с измерения относительного изменения цены элементарного агрегата. Это самый низший (первый) уровень сравнения, на котором данные ценовых наблюдений по одному товару-представителю (котировки цен) сводятся вместе. Индивидуальные (элементарные) индексы являются исходными блоками, на основании которых формируются все последующие показатели вышестоящих уровней классификации, и поэтому качество индексов цен в огромной степени зависит от достоверности и точности расчетов этих индексов.

Элементарный индекс исчисляется в виде невзвешенного отношения котировок цен, зарегистрированных в базовых предприятиях по отобранным для наблюдения операциям. Его расчет осуществляется по формуле:
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где,

I – индивидуальный индекс цен на товар (услугу)-представитель;

Pn – цена товара (услуги)-представителя в отчетном периоде;

Pn-1 - цена товара (услуги)-представителя в предыдущем периоде. 

35. Для расчета средней цены по товару-представителю (виду продукции) на основе зафиксированных котировок цен (цен товаров-представителей) используется формула среднего геометрического:
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где,
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 – средняя цена по виду  продукции j в период n;

p1, p2,…,pk – цены товаров-представителей продукции j в период n;

k– количество товаров-представителей (котировок цен).

В обязательном порядке принимается во внимание равенство количества котировок цен в сравниваемых периодах. То есть, в зависимости от периода сравнения kn = kn-1 либо kn = k0.

36. Расчет элементарных индексов цен по видам продукции осуществляется как соотношение невзвешенных средних геометрических цен двух периодов по формуле Джевонса: 


[image: image6.wmf]k

  

или

  

Õ

Õ

Õ

=

=

=

=

=

k

1

j

k

1

j

k

1

j

p

p

i

J

I

1

-

n

n

J

I

k

k

                                  (4)
Индекс Джевонса является наилучшей оценкой изменения цен на элементарном уровне. Он удовлетворяет основным критериям, предъявляемым к индексам:

1) обратимости во времени – если все цены двух сравниваемых периодов соответственно поменять местами, полученная величина индекса цен будет равна обратной величине первоначального индекса.
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2) пропорциональности – все цены в отчетном периоде изменятся в n раз, то индекс цен отчетного периода будет в n раз больше индекса предыдущего периода;

3) инвариантности (соизмеримости) – значение индекса цен не изменится при изменении единиц измерения товаров (услуг);

4) аддитивности – индекс цен общего агрегата согласован с индексами цен для каких либо его частей;

5) соответствия средней величине – среднее значение индекса цен не может быть больше максимального значения индекса и меньше минимального. 
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6) транзитивности – произведение цепных индексов равно соответствующему базисному индексу и наоборот.
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37. На всех последующих этапах элементарные индексы цен, в соответствии с иерархической структурой классификации и с использованием соответствующих весов, объединяются в индексы более высокого уровня – агрегатные индексы. 

Для построения агрегатных ИЦП используется формула Ласпейреса, позволяющая исчислять изменение цен на основе последовательных наблюдений цен. То есть в каждый период времени базисные веса умножаются на последнее значение элементарного индекса цен: 
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где,

P0Q0  -стоимость реализованной продукции в ценах базисного периода, принимаемая в качестве стандартных весов для агрегирования;

Pn-1Q0  - стоимость реализованной продукции в отчетном периоде, где:
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Ее использование имеет преимущества в силу того, что:

1) отражается чистое ценовое сравнение, поскольку для вычислений используются постоянные веса;

2) значительно ускоряется процесс построения индекса, так как для взвешивания используются данные предыдущего или базового периода, имеющиеся заранее; 

3) своевременно учитывается изменение ассортимента, вызванное переменами в поведении потребителей;

4) лучше поддается экономической интерпретации из-за влияния цены и количества, которые прослеживаются раздельно.

38. Расчет месячного индекса цен отчетного года к соответствующему месяцу предыдущего года осуществляется делением месячного индекса цен в базисном индексном ряду отчетного года на месячный индекс цен в этом же ряду предыдущего года:
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где, 

It - индекс цен за месяц t отчетного года g к соответствующему месяцу предыдущего года g-1; 

Itg  - индекс цен месяца t отчетного года g в индексном ряду;

It(g-1) - индекс цен месяца t предыдущего года g-1 в индексном ряду.

Индексы цен c нарастающим итогом к соответствующему периоду предыдущего года определяются делением суммы месячных индексов цен базисного индексного ряда сравниваемого периода с аналогичной суммой месячных индексов цен в этом же ряду предыдущего года:
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где,
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- индекс цен за январь-декабрь отчетного года к январю-декабрю предыдущего года;

I1g, I2g, ..., I12g - индексы цен за январь, февраль,…, декабрь отчетного года в индексном ряду;

I1(g-1), I2(g-1),…I12(g-1) - индексы цен за январь, февраль,…, декабрь предыдущего года в индексном ряду.

Индексы цен за квартал, к предыдущему кварталу рассчитываются как отношение суммы месячных индексов цен в базисном индексном ряду, определяющих отчетный квартал, к сумме месячных индексов цен в индексном ряду предыдущего периода:
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где,


[image: image16.wmf]1
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 - индекс цен второго квартала отчетного года к первому кварталу;

I4g, I5g, I6g - индексы цен за апрель, май, июнь отчетного года индексного ряда;

I1g, I2g, I3g - индексы цен за январь, февраль, март отчетного года индексного ряда.

39. Формирование средних цен, элементарных и агрегатных индексов цен по республике осуществляется с учетом уровней и изменений цен по регионам. 

Расчет средней цены по подвидам и видам продукции (услуг) по республике формируется как средневзвешенная величина из уровня цен по областям и их удельного веса по формуле:

Рin = ( Pin * Vi0 / ( V0                                  (13)
где,

Pin - республиканская средняя цена;

Pi  -  средняя цена области на конкретную продукцию (подвид услуги); 

V0 - стоимостные данные (базисные веса) по подвиду продукцию (услуги) по области за определенный базовый период.

Аналогичная формула используется для исчисления средних республиканских индексов цен всех уровней агрегации.
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