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Настоящие методологические рекомендации разработаны в соответствии с п. 15.3 цели 2.1 Стратегического направления 2 «Развитие статистической инфраструктуры и методологии» Стратегического плана Агентства РК по статистике на 2009-2011 годы. Методологической основой служат стандарты и рекомендации «Руководства по индексу цен производителей: теория и практика» (издано МОТ, МВФ, ОЭСР, ЕВРОСТАТ, ООН, Всемирный банк), адаптированные с учетом особенностей экономики республики и обследуемого вида деятельности.

В Рекомендациях отражен порядок организации наблюдения за изменением цен оптовых продаж. Рассматриваются аспекты составления перечня базовых предприятий, наблюдаемых видов товаров (продукции), отбора товаров-представителей, регистрации оптовых цен, формирования структуры весов и выбор формул для расчета индексов цен. Методологические рекомендации обязательны для использования региональными органами статистики.
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1. Общие положения и понятия
Оптовая торговля – предпринимательская деятельность по реализации товаров, предназначенных для последующей продажи или иных целей, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием. Оптовая торговля осуществляется в специализированных или смешанных, при наличии обособленных мест, отделенных от мест осуществления розничной торговли, магазинах, торговых домах и торговых рынках.
Оптовая торговля связывает все отрасли экономики, все предприятия и организации, осуществляющие материальное производство и товарное обращение. С точки зрения организации подразделяется на торговлю за вознаграждение (или на договорной основе) и от собственного имени. 

Оптовая торговля за вознаграждение - это деятельность комиссионных агентов и других посредников, которые совершают сделки от имени или за счет других лиц или фирм. Они не имеют прав на установление цен на реализуемые товары, работают за комиссионное вознаграждение. Торговую деятельность от собственного имени ведут субъекты оптовой торговли посредством перехода к ним прав собственности на товар. Осуществляя куплю-продажу товаров с целью их последующей перепродажи, они самостоятельно устанавливают цены на них. 
Статистическое наблюдение организовано с целью определения изменения уровня цен на товары, продукцию, реализуемые субъектами оптовой торговли, и построения индекса цен оптовых продаж. Данный индекс в дополнение к индексу цен производителей промышленной продукции и индексу потребительских цен позволяет улучшить экономический анализ и проследить изменение цен при товародвижении на рынках конкретных товаров. В статистической практике используется для оценки объемов оптовой торговли и агрегатов системы национального счетоводства из фактических цен в сопоставимые. 

Индекс цен оптовых продаж – относительный показатель, характеризующий изменение цен на товары (продукцию), реализуемые оптовыми торговыми предприятиями различным пользователям для дальнейшего профессионального их использования или последующей их перепродажи в розницу. 
Торговая деятельность - предпринимательская деятельность, направленная на осуществление купли-продажи товаров.
Субъекты торговли - лица, осуществляющее в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, торговую деятельность.

Торговый объект – имущественный комплекс, используемый субъектами торговой деятельности для осуществления торговой деятельности. 

Предприятие оптовой торговли - торговое предприятие, осуществляющее куплю-продажу товаров с целью их последующей перепродажи, а также оказывающее услуги по организации оптового оборота товаров. 
Магазин — капитальное стационарное строение или его часть, обеспеченные торговыми, подсобными, административно-бытовыми помещениями, а также помещениями для приема, хранения и подготовки товаров к продаже. Подразделяются на специализированные, неспециализированные, универсальные.
Торговый дом - капитальное стационарное строение, в котором расположена совокупность торговых объектов и объектов общественного питания, управляемых как единое целое, предназначенное для торговой деятельности и обеспеченное административно-бытовыми и складскими помещениями и площадкой для стоянки автотранспортных средств в пределах границ своей территории.
Торговый рынок - обособленный имущественный комплекс с централизацией функций хозяйственного обслуживания территории, управления и охраны, действующей на постоянной основе, изолированный от прилегающей территории, предназначенный для торговой деятельности и обеспеченный площадкой для стоянки автотранспортных средств в пределах границ своей территории.
Товарный склад – организация, обеспечивающая и/или осуществляющая хранение, подготовку к продаже, отпуск товаров потребителям. Функционирует как торговое предприятие или его структурное подразделение, либо структурное подразделение предприятия-производителя. 

Дистрибьютор - фирма, осуществляющая оптовые закупки определенных товаров у промышленных фирм-производителей и их сбыт на региональных рынках. 
Закупочные конторы - самостоятельные коммерческие предприятия, осуществляющие как приобретение продукции для реализации, так и представление своим клиентам информации о движении цен и потенциальных партнерах на рынке сбыта, и заключение по указанию своих клиентов сделки.

Основной вид деятельности предприятия – вид деятельности, добавленная стоимость которого превышает добавленную стоимость любого другого вида деятельности, осуществляемого предприятием. 

Вторичный вид деятельности предприятия – вид деятельности, который осуществляется помимо основного, с целью производства продукции (работ, услуг) для третьих лиц. 
Товародвижение - процесс физического перемещения товара от производителя в места продажи или потребления. 

Товар - любой, не изъятый из оборота продукт труда, предназначенный для продажи или обмена.
Класс товаров – совокупность товаров, имеющих аналогичное функциональное назначение.
Группа товаров – совокупность товаров определенного класса, обладающих сходным составом потребительских свойств и показателей.
Вид товаров - совокупность товаров определенной группы, объединенных общим названием и назначением.
Ассортимент товаров - набор товаров, объединенных по какому-либо одному или совокупности признаков. 
По широте ассортимента товаров оптовая торговля может быть универсальной (торговля несколькими видами товаров) и специализированной (торговля определенными видами товаров). Ассортимент считается широким, если предприятием осуществляется реализация свыше 100 тыс. наименований товаров (продукции); ограниченным, если менее 1000 наименований; узким – менее 200 наименований. 
Оборачиваемость товаров - законченный процесс, с момента вовлечения товара в сферу товарного обращения и завершающийся его переходом в сферу потребления. Характеризуется скоростью товарного обращения. 

Индекс цен – относительный показатель изменения уровня цен за определенный период времени. 

Индивидуальный (элементарный) индекс цен отражает изменение цен одного элемента изучаемой совокупности (конкретного вида продукции, услуги). 

Агрегатный индекс цен – строится на основе индивидуальных индексов цен и характеризует изменение цен по отдельной подгруппе, группе и всей совокупности элементов сложного явления.

Базовое предприятие – репрезентативно отобранный объект наблюдения для регистрации в нем цен. 

Товар-представитель – совокупность определенных видов товара (продукции) в товарной группе, которые отличаются друг от друга незначительными особенностями, не влияющими на качество и основные потребительские свойства товаров (продукции) и однородны по своему назначению. 
Спецификация – описание или перечень характеристик, которые используются для идентификации отдельного товара, отбираемого для регистрации цен.
Марка - торговый знак; фабричное клеймо на изделиях.
Сорт - разделение товаров по качеству на определенные группы.
Упаковка - средство или комплекс средств, обеспечивающих защиту от воздействий окружающей среды, повреждений и потерь (тара, бумага, пленка и др.).
Цена регистрации – количество денежных единиц, уплаченных за конкретный вид товара, продукции или услуги, качество, условия продажи и период времени для которых четко определены.

Средняя цена - обобщенная величина цен товаров-представителей. Средние цены исчисляются за определенный период времени, по территории, по видам продукции.
Торговая скидка - скидка с цены товара, предоставляемая продавцом покупателю в связи с условиями сделки и в зависимости от текущей конъюнктуры рынка.
Взвешивание – процедура, применяемая в индексных расчетах для получения агрегированных показателей и обеспечивающая соизмеримость разных товаров, непосредственно не поддающихся суммированию. Переход к совокупности соизмеримых товаров (продукции) осуществляется путем введения весов индексов.

Вес индекса - это величина, отражающая значимость каждого индивидуального элемента в их общей совокупности. 

Схема взвешивания – совокупность весов конкретных видов продукции, товаров, услуг, определенная по всем степеням агрегации согласно стандартной классификации. Источником информации для формирования схемы взвешивания служат стоимостные показатели объема произведенной продукции и оказанных услуг.
2. Отбор видов товаров (продукции) и товаров-представителей
Сфера оптовой торговли представлена совокупностью большого количества разновидностей товаров и продукции, используемых для конечного и промежуточного потребления. Для наблюдения за ценами оптовых продаж в централизованном порядке определяется их выборочная совокупность, на основе которой разрабатывается «Справочник услуг оптовой торговли и видов товаров (продукции) для наблюдения за ценами оптовых продаж» (далее – Справочник). Справочник формируется по данным статистики оптовой торговли за определенный базовый год и пересматривается по мере существенных изменений в структуре оптового товарооборота текущего периода.
Справочник состоит из двух частей: 
- перечня классов услуг оптовой торговли, систематизированных в соответствии с ведомственной Статистической номенклатурой товаров по видам услуг торговли (далее - СНТВУТ); 

- перечня видов и подвидов товаров и продукции, относящихся к определенному классу услуг оптовой торговли, классифицированных согласно ведомственным классификаторам промышленной продукции (далее – СКПП) и сельскохозяйственной продукции (далее – СКПСХ). 
Отобранные для ценового наблюдения классы услуг оптовой торговли отражают основные направления оптовых продаж в республике, а виды товаров (продукции) – их состав, как основу товарооборота.

Справочник услуг оптовых продаж и видов товаров (продукции) 
для наблюдения за ценами

	Наименование
	Классы услуг оптовой торговли
	Товары (продукция) промышленности и сельского хозяйства:

	
	
	виды
	подвиды

	продовольственные товары
	19
	45
	97

	непродовольственные товары
	22
	67
	72

	средства производства
	9
	42
	20

	продукция промежуточного потребления
	20
	125
	18

	итого
	70
	279
	207


Отбор конкретных видов, подвидов товаров, продукции зависит от региональной представительности, регулярности продажи на оптовом рынке и широты ассортимента. Первоначально определяются классы услуг оптовой торговли и виды, подвиды товаров, продукции, по которым имеются объемы реализации более чем в половине регионах республики. Среди остальных позиций применяется способ типического отбора, критерием которого является степень преобладания вида (подвида) товара, продукции в общем объеме товарооборота данного класса услуги оптовой торговли.
При отборе видов продукции, относящихся к средствам производства и сырью для промежуточного потребления, учитывается фактор гомогенности входящих. Отбираются виды и подвиды, конкретные разновидности в которых обладают свойством однородности по назначению и идентичности единиц измерения. Обязательно включаются позиции, представленные на оптовом рынке товарами преимущественно импортного производства, независимо от величины их товарооборота. 

Достигнутая степень детализации видов товаров, продукции обеспечивает получение ценовой информации с наибольшей ее достоверностью и позволяет формировать индексы цен оптовых продаж в разрезе трех основных каналов поставки товаров: производства Республики Казахстан, производства стран СНГ, производства стран вне СНГ (далее, соответственно – РК, СНГ, вне СНГ).

На основе заданного Справочника формируются региональные перечни видов, подвидов товаров, продукции, отражающие специализацию оптовой торговли каждого из регионов. Для этого используются данные статистической отчетности об объемах оптовых продаж за текущий год и год, предшествующий отчетному. 
Определяются виды, подвиды товаров и продукции с различными объемами оптовых поставок в регионе. В первую очередь включаются те из них, стоимость оптового товарооборота которых наибольшая в соответствующем классе услуги оптовой торговли. Далее отбираются позиции, ассортиментный состав которых позволит иметь ценовую информацию по различным странам производства. 

По каждой позиции регионального перечня видов, подвидов товаров и продукции оптовой торговли совместно с работниками базовых предприятий определяются конкретные товары-представители, по которым в дальнейшем будет представляться ценовая информация. 

Обследуются товары-представители с неизменными качественными характеристиками (спецификациями), определенного размера оптовой партии поставки, при одинаковых условиях их продажи и оплаты. К спецификациям отобранного для наблюдения товара-представителя относятся: марка, модель, размер и вес, упаковка, тип потребителя. 
Отобранные товары-представители должны:

- отражать внутривидовые и ассортиментные особенности того или иного вида товаров (продукции);
- представлять наиболее массовые оптовые партии продажи данного вида товара (более 30% общего объема продаж);

- реализовываться в течение продолжительного времени и характеризоваться высокой скоростью товарообращения;

- быть доступными с точки зрения сбора ценовой информации и обеспечивать минимизацию существующей вариации цен между ними.
При определении набора товаров-представителей необходимо достичь того, чтобы каждый вид, подвид товаров, продукции регионального перечня был представлен не менее 5 разновидностями товаров-представителей. Например: 
вид продукции - "Куры, индейки, утки, гуси и цесарки свежие, охлажденные, мороженые, части тушек";

товары-представители – бедро куриное охлажденное (РК), бедро куриное мороженое (вне СНГ), голень куриная (РК и вне СНГ), грудки куриные (РК и СНГ), филе утки (вне СНГ) и т.п. 
Количество товаров-представителей различных стран производства находится согласно соотношению отечественных и импортных товаров по текущей статистической отчетности об объемах оптовых продаж. Например, по отчету при оптовой торговле мясом домашней птицы удельный вес импортных товаров составил 60%, отечественных – 40%, пивом – соответственно, 12% и 88%. Условно должно быть отобрано следующее количество товаров-представителей различных стран производства:

	Наименование товара
	Количество товаров-представителей=10, в том числе:

	
	производства 
РК
	производства стран СНГ
	производства стран вне СНГ

	куры, индейки, утки, гуси и цесарки свежие, охлажденные, мороженые, части тушек
	4
	3
	3

	пиво
	7-8
	1-2
	2-1


Определенный для ценового наблюдения набор товаров-представителей остается неизменным в течение отчетного года. В случаях невозможности представления базовым предприятием информации по отобранному товару-представителю, для соблюдения непрерывности индексных расчетов, возможна их замена и введение новых. Новый товар-представитель внутри вида, подвида товара, продукции должен быть той же страны производства, что и выбывший, иметь близкие по характеристикам спецификации и незначительно отличаться по уровню цены (отклонение не более +, - 5%). 

Одновременно, специалисты областных управлений статистики должны следить за изменениями конъюнктуры оптового рынка своего региона. Ротация региональных перечней видов, подвидов товаров, продукции осуществляется ежегодно. 

3. Отбор базовых предприятий
Получение достоверного результата ценового наблюдения зависит от репрезентативности сформированного списка базовых предприятий для регистрации цен в них. Для целей построения индекса цен оптовых продаж в качестве базовых рассматриваются две категории самостоятельных хозяйствующих субъектов: 

- предприятия торговли с основным видом деятельности «Оптовая торговля»;

- предприятия других отраслей экономики, для которых оптовые продажи являются вторичным видом деятельности.

Общая совокупность хозяйствующих субъектов определяется по данным Государственного статистического регистра предприятий и статистической отчетности об объемах услуг оптовых продаж за год, предшествующий отчетному. 

В структуре действующих субъектов оптовой торговли, классифицированных по количеству работающих, преобладают малые предприятия. Потому, для отбора базовых объектов наблюдения применяется комбинированный способ, сочетающий сплошной и несплошной виды. Действующие крупные и средние предприятия (по размерности) подключаются в полном составе, т.е. на сплошной основе. Среди малых предприятий осуществляется целенаправленная выборка. В качестве основного критерия отбора выступает наибольший объем продаж в общем объеме оптового товарооборота региона, а также определенных видов товаров, продукции в каждом классе услуг оптовой торговли. 

Базовые предприятия отбираются с учетом следующих требований:

- осуществляются регулярные торговые сделки в течение отчетного года;

- виды реализуемых товаров (продукции) представлены как отечественными, так и импортируемыми аналогами;

- имеется действующая маркетинговая система установления цен в зависимости от объемов поставки.

В выборке должны присутствовать предприятия различных форм собственности и организационно-правовых форм, с различной спецификой оптовой торговли (универсальная или специализированная) и широтой ассортимента товаров (широким, ограниченным и узким).

Торговый объект, при осуществлении оптовой торговли, в зависимости от специфики ассортимента и конкретных условий функционирования, может размещаться как в зонах производства товаров, так и в центрах их массового потребления. К числу базовых подключаются предприятия, осуществляющие оптовые продажи на данной территории региона. Это позволяет отражать информацию об изменении цен с большой степенью региональной дифференциации. 
Наиболее подходящей статистической единицей для ценового обследования является местная единица. Она соответствует предприятию или части предприятия, расположенному вне места нахождения предприятия, при этом ОКЭД местной единицы может не совпадать с основным ОКЭД предприятия. Местными единицами в оптовой торговле являются предприятия оптовой торговли (магазины, торговые дома, торговые рынки и т.п.) и их части (товарные склады, дистрибьюторские фирмы, закупочные конторы и т.п.).
Общее количество базовых предприятий, включенных в наблюдение, подбирается с таким расчетом, чтобы обеспечить заполнение каждой позиции регионального перечня видов, подвидов товаров и продукции. 

Перечень базовых предприятий передается в отдел регистров для записи идентификационных признаковых, который осуществляется строго по кодам Государственного статистического регистра предприятий. Проверенные списки предприятий используются отделами статистики цен в течение отчетного года. Информация об изменении структурных преобразований базовых предприятий постоянно и своевременно вносится в их перечень.
Руководители базовых предприятий в обязательном порядке информируются об их подключении к статистическому обследованию, о наличие законоположений, защищающих конфиденциальность первичной информации, и ее использование только в агрегированном виде в сводных расчетах и публикациях. 

Организация работы по определению базовых объектов наблюдения предусматривает ежегодную актуализацию и ротацию выбранных объектов в зависимости от инфраструктуры оптового рынка. Актуализация базовых предприятий производится в конце года. После проведенного в течение отчетного года анализа каждого отчитывающегося предприятия на регулярность представления данных, их соответствия текущим ценовым тенденциям, принимается решение о замене. Выбывший из наблюдения базовый объект заменяется на аналогичный с той же товарной специализацией, ценовому ряду и условиям оптовой деятельности. На основе анализа данных статистической отчетности об объемах услуг оптовых продаж в список базовых включаются новые предприятия, имеющие регулярные объемы оптового товарооборота и отвечающие критериям отбора для статистики цен.
4. Регистрация цен
Регистрация цен осуществляется путем заполнения базовым предприятием формы государственной статистической отчетности №1-Ц (опт) "Отчет о ценах оптовых продаж (поставок) продукции (товаров)". 
В качестве источника статистической информации используются:

1 - утвержденные прайс-листы, если фактически на этот период не было продажи (независимо от факта осуществления сделки);

2 - различные документы учетного характера (договора, квитанции, товарно-транспортные накладные, платежные требования и др.). 
На бланке отчетности фиксируется цена по состоянию на 20 число месяца с учетом НДС и налогов, относящихся к сфере товарного обращения, но без учета транспортных расходов по доставке товаров потребителю (продажа на условиях самовывоза или со склада).
Для реального отражения динамики цен оптовых продаж в состав цены регистрации не должны включаться стимулирующие скидки и надбавки, используемые предприятиями оптовой торговли для привлечения потребителей и их стимулирования в части увеличения товарооборота и ускорения товарообращения. Основными средствами стимулирования предприятий оптовой торговли являются:

- предоставление скидок с цены за объемы (кумулятивные, некумулятивные скидки); 

- предоставление скидок за включение нового товара в закупаемый ассортимент; 

- скидка-сконто со стоимости товара при расчете за него до наступления срока платежа; 

- предоставление дистрибьюторских скидок и другие. 
Дополнительно стимулирование покупателей товаров промышленного назначения может осуществляться за счет предложения к товару поставки запасных частей, монтажа, наладки, обучения персонала, ремонта оборудования, гарантийного и послегарантийного обслуживания, приема износившегося оборудования.
Во избежание необоснованного колебания цен на продукцию оптовых продаж данные по ним в течение отчетного года должны указываться на сопоставимые товары-представители. Недопустимо сравнение цен на товары-представители:

- разных поставщиков в пределах одного канала поставки, например, страны СНГ - производитель Беларусь или производитель Россия;

- разных партий поставки, например, была цена за типичную партию и крупную, стала – за типичную и мелкую; 

- разной расфасовки, несмотря на пересчет в стандартную единицу измерения, например, была за 340 грамм, стала за 500 грамм. 

Не регистрируются максимально высокие и демпинговые (низкие) цены, устанавливаемые, как правило, при сделках разового характера, цены на товары, предлагаемые на конкурсах, лотереях с целью побуждения к увеличению объемов закупок. Не подлежат регистрации усредненные цены на товарную группу без указания их спецификаций, поскольку их движение может быть вызвано изменением качества товаров-представителей или ассортимента продукции. 

Недопустимо отражение снижения цены на товар-представитель в связи с истечением срока их годности или его приближением. Изменение условий оплаты поставки товаров (например, оплата наличными средствами вместо их перечисления) или сроков их поставки (немедленно, а не через месяц-два) также не должно быть причиной изменения цен на регистрируемые товары.

Запись в графы «наименование» и «код» формы отчетности осуществляется соответственно Справочнику. 
Регистрация цен осуществляется дифференцированно в зависимости от объемов поставок товара-представителя:

- по крупной партии поставки (наибольший объем опта);

- по мелкой партии поставки (наименьший объем опта);

- по стандартной партии поставки, то есть наиболее продаваемой, массовой и часто средней по размерам.
Размер оптовых партий поставок определяется базовым предприятием самостоятельно. Регистрация цены на стандартную партию поставки обязательна. В случае, когда цены по всем партиям поставки равнозначны, достаточно заполнение данных по стандартной поставке. 
При регистрации цен на товары-представители различных производителей их необходимо соотнести к одному из трех указанных в форме статистической отчетности каналу поставки – РК, СНГ и вне СНГ. Страна производства определяется согласно маркировке, указанной на упаковке товара-представителя, как изготовитель. Для обеспечения сопоставимости в графе «характеристика» целесообразно указывать конкретную страну (город) производителя, а также определенный завод, фабрику. 
Регистрация цены ведется согласно установленной единице измерения, что может потребовать от базового предприятия дополнительного расчета. Например, крупяные и макаронные изделия могут расфасовываться по 500, 800 и 1000 грамм и продаваться коробками по 1000 штук. В бланке статформы цену следует указывать в пересчете за кг, а расфасовка в данном случае служит спецификацией товара-представителя и указывается в графе «характеристика». Например:
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Отдельные одноименные товары-представители могут иметь различные единицы измерения (например, кирпич – тысяч условных штук или куб.м, трубы – тонн или м). В случаях, если фактическая единица реализации товара-представителя не совпадает с установленной согласно Справочнику, осуществляется пересчет цены с использованием определенного коэффициента пересчета. 
Например, организация продает кирпич строительный по цене 26 тенге за 1 штуку. При заполнении статистической формы отчетности цену необходимо пересчитать в установленную единицу измерения – кубический метр. Для этого, используя коэффициент перевода 1000 штук = 2,63 куб.м. и условное количество в 1000 штук, в графе «Стоимость» получаем 26 тыс. тенге за фактическую единицу измерения. Используя эту же стоимость для количества в установленной единице измерения, получаем цену за 1 куб.метр:  26,00/2,63*1000=9 886 тенге.
	
	Единица измерения
	Цена приобретения, тенге
	Условное количество материала
	Стоимость приобретенного материала, тыс.тенге

	Фактическая единица измерения 
	штук
	26
	1 000
	26,00

	Установленная единица измерения
	куб.м
	9 886
	2,63
	26,00


Рекомендуемые коэффициенты перевода одних единиц измерения в другие, наиболее часто используемые в статистической практике, приведены в приложении 1. 

В целях выявления и устранения неоправданного изменения цен на товары-представители проводится логический контроль представляемой базовыми предприятиями ценовой информации. Контроль уровня цен осуществляется:

1) между партиями поставки:
- цены при крупном опте меньше или равны ценам при стандартном опте и значительно меньше, чем при мелком опте;

- цены при мелком опте больше или равны ценам при стандартном опте и значительно больше, чем при крупном опте.

2) на аналогичные товары-представители у различных базовых предприятий; 

3) среди самих товаров-представителей согласно устоявшимся (общепринятым) пропорциям. Например, молоко 6% жирности дороже молока жирности 3,2%, бензин АИ-95 дороже бензина АИ-80 и т.п.

При проведении регистрации цен оптовых продаж нередки ситуации отсутствия требуемой информации на отдельные товары-представители из-за временного прекращения их реализации. Этому способствуют различные факторы, связанные со структурными сдвигами в группе товаров (продукции), изменением ассортимента и качественных характеристик наблюдаемых подвидов продукции, сменой потребителя и другие. 

Для обеспечения непрерывности расчетов рекомендуются следующие методы исчисления «условных» цен взамен отсутствующих:

а) при отсутствии по предприятию в отчетном месяце фактической цены по товару-представителю условная цена рассчитывается, исходя из изменения цен по аналогичным товарам-представителям других предприятий. Определяются:

1. предварительная сумма цен товаров по предприятиям №1 и №3 отчетного месяца = (5000+4800+5200+7500+7000+7850)=37350;

2. предварительная сумма цен товаров по предприятиям №1 и №3 предыдущего месяца = (4900+4700+5100+7500+7000+7850)=37050;

3. предварительная ценовая относительная = 37350:37050=1,008097;

4. условные цены отсутствующих товаров по предприятию №2
= 3000,00 х 1,008097=3024,3* (стандартный опт);

= 2400,00 х 1,008097=2419,4* (крупный опт);

= 3200,00 х 1,008097=3225,9* (мелкий опт).

	Базовый объект
	Товар-представитель
	Отчетный месяц
	Предыдущий месяц
	Измене-ние отчетной цены

	
	наименование и спецификации
	РК-398

СНГ-7

вне СНГ-9
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	

	№1
	Астра, махровая, «Махагон», Голландия 
	9
	1
2

3
	5000,00
4800,00

5200,00
	1

2

3
	4900,00
4700,00

5100,00
	1,020408

1,021277

1,019608

	№2
	Астра, махровая, «Белый мотылек», Россия
	7
	1

2

3
	3024,3*

2419,4*

3225,9*
	1

2

3
	3000,00

2400,00

3200,00
	1,008097*

1,008097*

1,008097*

	№3
	Гладиолусы, «Розовый фламинго», Нидерланды
	9
	1

2
3
	7500,0

7000,0

7850,0
	1

2

3
	7500,0

7000,0

7850,0
	1,000000

1,000000

1,000000


б) при отсутствии в отчетном месяце фактических цен по виду продукции по всем базовым предприятиям условная цена принимается равной цене предыдущего месяца:

	Базовый объект
	Товар-представитель
	Отчетный месяц
	Предыдущий месяц
	Изме-нение отчет-ной цены

	
	наименование и спецификации
	РК-398

СНГ-7

вне СНГ-9
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	

	№1
	Астра, махровая, «Махагон», Голландия 
	9
	1
2

3
	4900,00**
4700,00**

5100,00**
	1

2

3
	4900,00
4700,00

5100,00
	1,000000

1,000000

1,000000

	№2
	Астра, махровая, «Белый мотылек», Россия
	7
	1

2

3
	3000,00**

2400,00**

3200,00**
	1

2

3
	3000,00

2400,00

3200,00
	1,000000

1,000000

1,000000

	№3
	Гладиолусы, «Розовый фламинго», Нидерланды
	9
	1

2
3
	7500,0**

7000,0**

7850,0**
	1

2

3
	7500,0

7000,0

7850,0
	1,000000

1,000000

1,000000


в) при появлении в отчетном месяце фактических цен по новым товарам-представителям условная цена предыдущего месяца рассчитывается также как и при их отсутствии, то есть исходя из изменения цен по аналогичным товарам-представителям других предприятий:
	Базовый объект
	Товар-представитель
	Отчетный месяц
	Предыдущий месяц
	Измене-ние отчетной цены

	
	наименование и спецификации
	РК-398

СНГ-7

вне СНГ-9
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	

	№1
	Астра, махровая, «Махагон», Голландия 
	9
	1
2

3
	5000,00
4800,00

5200,00
	1

2

3
	4900,00
4700,00

5100,00
	1,020408

1,021277

1,019608

	№2
	Астра, махровая, «Белый мотылек», Россия
	7
	1

2

3
	3024,3

2419,4

3225,9
	1

2

3
	3000,00

2400,00

3200,00
	1,008097

1,008097

1,008097

	№3
	Гладиолусы, «Розовый фламинго», Нидерланды
	9
	1

2
3
	7500,0

7000,0

7850,0
	1

2

3
	7382,9***

6890,7***

7727,4***
	1,015861***

1,015861***

1,015861***


Определяются:

1 предварительная сумма цен товаров отчетного месяца по предприятиям №1 и №2 = (5000+4800+5200+3024,3+2419,4+3225,9)=23669,6;

2. предварительная сумма цен товаров предыдущего месяца по предприятиям №1 и №2 = (4900+4700+5100+3000+2400+3200)=23300;

3. предварительная ценовая относительная = 23669,6:23300=1,015863;

4. цена отсутствующих товаров по предприятию №3 в базисном периоде
= 7500,00 / 1,015863=7382,9*** (стандартный опт);

= 7000,00 / 1,015863=6890,7*** (крупный опт);

= 7850,00 / 1,015863=7727,4*** (мелкий опт).

По отдельным видам, подвидам товаров, продукции, по которым в базовых предприятиях трудно провести различие между оптовой и розничной продажей, их необходимо регистрировать по ценам розничной торговли за исключением величины розничных надбавок (определяется по консультации со специалистами базового предприятия). К таким видам товаров (продукции) относятся:

- автомобили;

- радио и телевизионная аппаратура;

- товары электробытовые (холодильники, морозильники бытовые, машины посудомоечные и стиральные, машины для сушки одежды бытовые, пылесосы и т.п.);

- компьютеры, машины вычислительные цифровые портативные (лаптопы, ноутбуки, органайзеры и т.п.);

- оборудование периферийное (принтеры, клавиатура и т.п.);

- оборудование и машины офисные и другие.
Цены на эти товары (продукцию) в местах продажи могут регистрироваться путем заполнения формы государственной статистической отчетности соответствующим базовым предприятием либо непосредственно самими регистраторами.

С работниками, ответственными за заполнение статистической отчетности, устанавливается деловой контакт, разъясняется необходимость и важность представляемой информации, цели ее использования, порядок заполнения и представления отчета, а также ответственность за своевременность и достоверность данных.
5. Формирование схемы взвешивания
Схема взвешивания, используемая при построении индекса цен оптовых продаж, представляет собой совокупность стоимостных величин, распределенных по классам услуг оптовой торговли и видам (подвидам) товаров (продукции), включенным в наблюдение. Она является балансовой таблицей, отражающей структуру оптового товарооборота. Стоимость по классу услуги оптовой торговли и отдельному виду товара, продукции отражает ее значимость, как в региональной специализации оптового рынка, так и в общереспубликанском объеме оптовых продаж. С использованием схемы взвешивания рассчитываются средние цены по конкретным видам, подвидам товаров, продукции, индивидуальные и агрегатные индексы цен по региону и стране. 
Источником информации для формирования схем взвешивания являются годовые данные о стоимости услуг оптовой торговли за определенный базовый год. 

Перед формированием схем взвешивания составляется «Справочник дополнительных весовых составляющих» (далее - СПРдвс). Его необходимость обусловлена выборочным методом ценового обследования сферы услуг оптовой торговли, применяемым при сборе первичных данных. В СПРдвс представлены удельные веса товаров, продукции в каждом обследуемом классе услуг оптовой торговли.

Для составления СПРдвс стоимость по полному набору товаров (продукции) оптовых продаж, отражаемому в статистической отчетности о стоимости оптового товарооборота, перераспределяется по видам товаров, продукции, отобранным для ценового наблюдения. При перераспределении учитываются первоначально сложившиеся структурные пропорции. По перераспределенной стоимости видов, подвидов товаров, продукции находится их удельный вес в соответствующем классе услуг оптовой торговли. В отдельных случаях для этого используются другие информационные потоки. Например, удельный вес оптовых продаж некоторых продовольственных товаров определяется исходя из потребительских расходов населения на них, для разделения группы услуг оптовых продаж по нефтепродуктам за основу берется структура их производства отечественными предприятиями-производителями.
В СПРдвс также фиксируется доля стран СНГ и стран вне СНГ в объеме оптовых продаж, поскольку в статистической отчетности он отражается в целом по импортным товарам (продукции). Доли определяются на основе анализа данных о структуре импортируемых поставок в республику товаров различных стран за тот же базовый год. 

Фрагмент СПРдвс приведен ниже:

	код услуги оптовой торговли
	наименование услуги оптовой торговли
	код СКПП, СКПСХ
	наименование вида, подвида товара, продукции
	доля
стран СНГ
	доля
стран вне СНГ
	Уд. вес 
видов продукции

	А
	Б
	С
	Д
	2
	3
	4

	513312
	Яйца
	
	
	-
	-
	Rv

	
	
	12420
	Яйца в скорлупе
	
	
	1,000000

	513313
	Масла и жиры пищевые
	
	
	0,602072
	0,397928
	Rv

	
	
	Х98
	Масло оливковое 
	
	
	0,193614

	
	
	Х99
	Масла подсолнечное и сафлоровое
	
	
	0,322690

	
	
	156210
	Масло кукурузное и его фракции 
	
	
	0,129076

	
	
	154310
	Маргарин и продукты аналогичные
	
	
	0,354620


Процедура формирования схемы взвешивания предусматривает следующие этапы.
1.Определение предварительной стоимости по классам услуг оптовой торговли. 

Осуществляется заполнение данных по классам услуг оптовой торговли, отобранным для наблюдения. При этом стоимость по неохваченным ценовым обследованием классам услуг оптовой торговли объединяется с отобранными, исходя из их однородности по назначению, или пропорционально перераспределяется. Согласно долям стран в СПРдвс, стоимость оптовой торговли импортными товарами распределяется на стоимость оптовых продаж товаров СНГ и вне СНГ. 

Например,

таблица 1

	Код СНТ
ВУТ
	Наименование
	Предварительная стоимость, млрд.тенге 
	Предварительная стоимость по странам производителям

	
	
	всего
	отечествен-ных товаров
	импортных товаров
	товаров РК
	стран СНГ
	вне СНГ

	А
	Б
	1
	3
	4
	5
	6
	7

	513312
	Яйца
	0,108484
	0,108484
	0,0
	0,108484
	0,000000
	0,00000

	
	СПРдвс
	
	
	
	1,000
	-
	-

	513313
	Масла и жиры пищевые
	0,364523
	0,21319
	0,151333
	0,21319
	0,091113
	0,06022

	
	СПРдвс
	
	
	
	
	0,602072
	0,397928


Найденные в результате стоимости классов услуг оптовых продаж будут различны по каждому региону, что зависит от региональной специализации сферы оптовой торговли и сложившейся структуры товарооборота между ними. 

2.Определение предварительной стоимости по видам, подвидам товаров и продукции. 

Осуществляется распределение определенных по классам услуг оптовой торговли и странам производства стоимостей (графы 1, 5, 6 и 7 таблицы 1) по входящим в класс услуги видам и подвидам товаров, продукции. Для этого используются удельные веса согласно СПРдвс. Например,

таблица 2
	код СНТВУТ, 
СКПП, СКПСХ
	Наименование
	Предварительная стоимость, всего
	Товаров РК
	Товаров стран СНГ
	Товаров стран вне СНГ
	Уд. вес продукции, товаров
(из СПРдвс)

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	513312
	Яйца
	0,108484
	0,108484
	
	
	

	012420
	Яйца в скорлупе
	0,108484
	0,108484
	
	
	1,000000

	513313
	Масла и жиры пищевые
	0,364522
	0,213190
	0,091113
	0,060220
	

	Х98
	Масло оливковое 
	0,070576
	0,041276
	0,017641
	0,011659
	0,193614

	Х99
	Масла подсолнечное и сафлоровое
	0,117627
	0,068794
	0,029401
	0,019432
	0,322690

	156210
	Масло кукурузное и его фракции 
	0,047053
	0,027518
	0,011761
	0,007773
	0,129076

	154310
	Маргарин и продукты аналогичные
	0,129266
	0,075601
	0,032310
	0,021355
	0,354620


На данном этапе предварительные стоимости не отражают региональную специализацию. Для каждого региона предварительные стоимости по видам, подвидам товаров, продукции в одном и том же классе услуги оптовой торговли будут иметься по одинаковому их перечню, соответствующему Справочнику. 

Следующим, наиважнейшим этапом формирования схемы взвешивания, является корректировка предварительных данных на региональном уровне.  

3. Формирование окончательных стоимостей по классам услуг оптовой торговли, видам продукции и товарам.

Предварительные стоимостные данные по каждому региону передаются областным подразделениям статистики для их приведения в соответствие с заранее определенным региональным перечнем видов и подвидов товаров, продукции. Специалисты областных департаментов статистики осуществляют проверку (анализ) и уточнение стоимостей по видам и подвидам товаров, продукции. При необходимости стоимость корректируется (удаляется, изменяется) или добавляется. Корректировка или добавление стоимости осуществляется по каждой входящей товарной позиции по графам, соответствующим стране производства – РК, СНГ, вне СНГ. При удалении стоимости по одному из каналов, данные необходимо распределить между оставшимися каналами, с тем, чтобы не «потерять» стоимость и не нарушить сложившиеся структурные пропорции. 

Например,

таблица 3
	код СНТВУТ, 
СКПП, СКПСХ
	Наименование
	Предварительная стоимость, всего
	Товаров РК
	Товаров стран СНГ
	Товаров стран вне СНГ
	Уд. вес продукции, товаров
(из СПРдвс)

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	513312
	Яйца
	0,108484
	0,108484
	
	
	

	012420
	Яйца в скорлупе
	0,108484
	0,108484
	
	
	1,0

	513313
	Масла и жиры пищевые
	0,364522
	0,175800
	0,115638
	0,073084
	

	Х98
	Масло оливковое 
	0,070576
	УД
	0,038279
	0,032297
	0,193614

	Х99
	Масла подсолнечное и сафлоровое
	0,117627
	0,068794
	0,029401
	0,019432
	0,322690

	156210
	Масло кукурузное и его фракции 
	0,047053
	0,031405
	0,015648
	УД
	0,129076

	154310
	Маргарин и продукты аналогичные
	0,129266
	0,075601
	0,032310
	0,021355
	0,354620


По тем позициям, где предусмотрена стоимость, обязательно должно осуществляться ценовое наблюдение. С учетом проведенной корректуры, определяется окончательная стоимость по видам, подвидам товаров, продукции и пересчитываются итоговые позиции региональной схемы взвешивания. 
Формирование схемы взвешивания по республике производится:

на уровне видов, подвидов товаров и продукции - как суммы стоимостей по регионам;

на уровне классов, групп и разделов услуг оптовой торговли - как суммы входящих, последовательно по всем ступеням агрегации согласно Справочнику. 

Созданная схема взвешивания применяется в течение нескольких лет. Полная замена стоимостных данных схемы взвешивания осуществляется по мере значительных структурных диспропорций оптового товарооборота настоящего времени и периода, используемого за базовый. Схема взвешивания пересматривается также при подключении для обследования новых видов услуг оптовой торговли и существенном пересмотре или расширении видов, подвидов товаров и продукции. Одновременно переутверждается Справочник и переформировывается СПРдвс. 

Вместе с тем, ежегодно с изменением региональных перечней видов, подвидов товаров и продукции осуществляется частичная ротация схем взвешивания. 
6. Порядок расчета индекса цен
Расчет индекса цен оптовых продаж осуществляется на основании полученной от базовых предприятий ценовой информации. По каждому виду наблюдаемых товаров (продукции) рассчитывается средняя цена за отчетный период и относительная величина изменения цены по сравнению с предыдущим периодом, которая агрегируется на более высокий уровень. 

Последовательно определяются:

1. средние цены по области по товарам (продукции) различных стран-производителей;

2. средние цены по республике по каждой стране-производителю;

3. индивидуальный индекс цен на товары (продукцию) по области и республике;

4. агрегированные индексы цен по группам товаров (продукции) по области и республике;

5. агрегированные индексы цен, классифицированные по конечному назначению;
6. индекс цен по товарам (продукции) «Всего» оптовых продаж.
Далее рассчитываются индексы цен к различным периодам сравнения предыдущего года: к соответствующему месяцу, к соответствующему периоду, к декабрю базисного года и другие.

Средние цены по товарам-представителям по области формируются как среднеарифметическая величина по каждой стране-производителю. Формула простой средней арифметической: 

[image: image15.emf]наименование в продаже стандартная наименование в продаже стандартная

молоко пакеты по 0,5л, 1л литр белье постельное комплект 1,5-2спальный штук

мука пакет 2кг, мешок 50кг килограмм мыло кусок 50-100 грамм кг

зеленый горошек банка 0,450гр килограмм ковры размер 3м*4м кв.метр

кофе, чай пачка 50-500гр килограмм сигареты пачка пачка

пиво, вино бутылка 0,5л, 0,7л литр лекарства конвалюта в 10 таблеток штук



                                                             , где 

Pj – средняя цена по всего по позиции «j»,

Pj1, Pj2, Pj3 – цена товаров 1, 2, 3 по позиции «j»,

k – количество цен




Пример №1 

	Код базового

предприятия
	Товар-представитель
	Отчетный месяц
	Предыдущий месяц

	
	наименование и спецификации
	РК – 398

СНГ - 7

вне СНГ - 9
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу
	размер опта:

1-стандарт

2-крупный

3-мелкий
	цена за единицу

	А
	1
	2
	3
	4
	7
	8

	123456789987
	Астра, махровая, сорт "Махагон", пачка 10гр, цветная, Голландия
	9
	1
	5000,00
	1
	4800,00

	45612398752
	Астра, махровая, "Белый мотылек", пачка 25гр, Россия
	7
	1
	3000,00
	1
	3000,00

	
	
	
	2
	2500,00
	2
	2400,00

	
	
	
	3
	3200,00
	3
	3200,00


продолжение

	А
	1
	2
	3
	4
	7
	8

	95612487226
	Гладиолусы, "Розовый фламинго", пачка 10гр, Нидерладны
	9
	1
	7850,00
	1
	7850,00

	
	
	
	2
	7850,00
	2
	7850,00

	32165498715
	Сбор цветов "Дружная семейка", пачка 10гр, Казахстан
	398
	1
	1500,00
	1
	1600,00

	
	
	
	2
	1500,00
	2
	1500,00

	
	
	
	3
	1700,00
	3
	1700,00


Отчетный месяц:




Предыдущий месяц:

РК – (1500+1500+1700)/3=1567;                  
РК – (1600+1500+1700)/3=1600;    

СНГ – (3000+2500+3200)/3=2900;                  
СНГ – (3000+2400+3200)/3=2867;

Вне СНГ – (5000+7850+7850)/3=6900;

Вне СНГ – (4800+7850+7850)/3=6833
Средние цены по товарам-представителям по республике по каждой стране-производителю формируются как среднеарифметическая взвешенная величина из уровня цен по областям и их удельного веса.
Расчет осуществляется в следующем порядке:

а) по информационной строке определяется средневзвешенная цена, как произведение цены и веса базисного периода 

Pwj = Pj * Wj / 1000

Pwj – средневзвешенная цена по позиции «j»,

Pj – цена по РК, СНГ и вне СНГ по позиции «j»,

Wj – стоимость (базисный вес) РК, СНГ и вне СНГ по позиции «j»

б) полученные средневзвешенные цены суммируются 

в) средняя цена всего находится делением суммы средневзвешенных цен на сумму весов базисного периода
Pj = (Pwj / (Wj * 1000

Пример №2 

	Наименование продукции
	Вес

базисного

периода,

млн.тенге
	Средняя цена, тенге с НДС
	Средневзвешенная цена

	
	
	отчетного

месяца
	предыду

щего

месяца
	декабря

предыду

щего года
	отчетного

месяца
	предыду

щего

месяца
	декабря

предыду

щего

месяца

	В
	1
	2
	3
	4
	5=2*1
	6=3*1
	7=4*1

	011323100, кг, Плоды семечковые

	всего
	0,591131
	194,69
	189,83
	192,83
	0,115088
	0,112214
	0,113986

	РК
	0,487627
	190,11
	188,49
	185,53
	0,092703
	0,091913
	0,090470

	      Алматинская
	0,111669
	250,00
	230,00
	230,00
	0,027917
	0,025684
	0,025684

	      г. Астана
	0,253653
	165,00
	165,00
	165,00
	0,041853
	0,041853
	0,041853

	      г. Алматы
	0,122305
	187,51
	190,00
	187,51
	0,022933
	0,023238
	0,022933

	СНГ
	0,046928
	260,00
	-
	260,00
	0,012201
	-
	0,012201

	вне СНГ
	0,056576
	180,00
	200,00
	200,00
	0,010184
	0,011315
	0,011315


графа 5 РК - 0,092703 = 0,487627*190,11/1000; СНГ - 0,012201 = 0,046928*260,00/1000; вне СНГ - 0,010184= 0,056576*180,00/1000; Всего – 0,115088= 0,092703+0,012201+0,010184
графа 2 Всего – 194,69 = 0,115088/ 0,591131* 1000

графа 5 канал РК - 0,092703 = 0,027917+0,041853+0,022933
графа 2 канал РК - 190,11 = 0,092703/ 0,487627* 1000

Индивидуальный индекс оптовых цен товара-представителя определяется отношением цены на одноименный товар за определенную оптовую партию в отчетном периоде к цене этого товара аналогичной партии в базисный период:
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, где

ij – индивидуальный индекс цен оптовых продаж на товар-представитель j;

Pп - оптовая цена на товар-представитель вида j в отчетном периоде;

Pп-1 – оптовая цена на товар-представитель вида j в базисном периоде. 

Индивидуальный индекс цен по виду товара исчисляется как отношение суммы цен на товары-представители, его определяющие, в анализируемых периодах. При этом учитывается равенство количества входящих первичных элементов и их сопоставимость в отчетном и базисном периодах.
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, где

Ij – индивидуальный индекс цен оптовых продаж на вид товаров j;
р1,2,…т – индивидуальные индексы цен оптовых продаж на товары-представители вида j соответственно в отчетном и базисном периодах;

т - число товаров-представителей, определяющих данный вид товаров j.

Пример №3 

	Отчетный месяц:
	Предыдущий месяц:
	Индиви-дуальный индекс – 34100/33900=1,0059

	РК  – (1500+1500+1700)/3=1567
	РК – (1600+1500+1700)/3=1600
	

	СНГ  –  (3000+2500+3200)/3=2900
	СНГ – (3000+2400+3200)/3=2867
	

	Вне СНГ – (5000+7850+7850)/3=6900
	Вне СНГ – (4800+7850+7850)/3=6833
	

	Сумма цен – 1500+1500+1700+3000+2500+3200+5000+ 7850+7850=34100
	Сумма цен – 1600+1500+1700+3000+2400+3200+ 4800+7850+7850=33900
	


Индивидуальный индекс цен по республике рассчитывается на основе относительных показателей оптовых цен, полученных из регионов, и региональных удельных весов по формуле:
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, где

I1j, I2j…IRj  - индивидуальный индекс цен оптовых продаж на товар j в регионах;

R – число регионов, участвующих в расчете;

W1, W2,… WR   - региональные удельные веса. 
На всех последующих этапах построения индекса цен оптовых продаж используются агрегатные индексы. Агрегирование индекса цен осуществляется последовательно исходя из соответствующей ступени классификации. 
Классификация индексов цен оптовых продаж по степени охвата

	Объект индексирования
	Наименование индекса
	Метод  расчета

	товар-представитель
	индивидуальный
	отношение цены на разновидность товара в отчетном периоде по сравнению с базисным

	вид товара
	индивидуальный средний
	отношение суммы средних цен на товары, образующие вид, в отчетном периоде по сравнению с базисным

	группа (класс) товаров
	агрегатный
	средневзвешенная величина из индексов цен по видам товаров

	раздел
	агрегатный
	средневзвешенная величина из индексов цен по группам товаров

	вид экономической деятельности
	общий
	средневзвешенная величина из индексов цен по разделам оптовой торговли


Числитель и знаменатель агрегатного индекса представляет собой сумму произведений двух величин, одна из которых индексируемая, т.е. переменная, вторая - неизменная и в числителе и в знаменателе, выступающая в качестве весового коэффициента. 

Для расчетов используется модифицированный вариант формулы Ласпейреса, позволяющий исчислять индексы оптовых продаж на основе последовательных наблюдений цен, взвешенных через постоянную структуру оптового товарооборота:
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, где
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 - общий индекс цен оптовых продаж за отчетный период по сравнению с  базисным;
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 - индивидуальный индекс оптовых продаж на вид товаров;
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 - стоимость продукции (объем оптового товарооборота) в ценах базисного периода, принимаемая в качестве стандартных весов для агрегирования;
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 - стоимость продукции (объем оптового товарооборота) в ценах отчетного периода, исчисленная как 
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Построение индексов цен к различным периодам предыдущего года осуществляется «базисным» методом. То есть, производится «увязка» месячных индексов цен за ряд лет между собой таким образом, что они образовывают последовательный и непротиворечивый динамический ряд, имеющий в качестве базы зафиксированную точку отсчета.

Расчет месячных индексов цен отчетного года к соответствующему месяцу предыдущего года осуществляется делением месячного индекса цен отчетного года в двухгодичном динамическом ряду на месячный индекс цен предыдущего года в этом же ряду:
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, где 

Ipt - индекс цен за месяц t к соответствующему месяцу прошлого года, 

Iptn - индекс цен месяца t отчетного года n в динамическом ряду,

Ipt(n-1) - индекс цен месяца t прошлого года (n-1) в динамическом ряду.

Индексы цен нарастающим итогом к соответствующему периоду предыдущего года определяются как частное от деления суммы месячных индексов цен двухгодичного динамического ряда сравниваемого периода на сумму тех же месячных индексов цен предыдущего года:
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,  где

Ipn1-12 - индекс цен за январь-декабрь отчетного года к январю-декабрю прошлого года,

Ipn1, Ipn2, ..., Ipn12 - индексы цен за январь, февраль, ..., декабрь отчетного года в динамическом ряду,

Ip(n-1)1+Ip(n-1)2+...+Ip(n-1)12 - индексы цен за январь, февраль, ..., декабрь прошлого года в динамическом ряду.

Аналогично рассчитываются индексы цен за квартал, полугодие и девять месяцев отчетного года к соответствующему периоду предыдущего года.
Приложение 1

Коэффициенты пересчета отдельных видов продукции

	Наименование
	Код СКПП
	Единицы измерения 
	Коэффициент пересчета - соотношение физических масс единицы измерения материала

	А
	В
	1
	2

	Конструкции строительные сборные из бетона (стеновые панели, железобетонные блоки)
	266120
	тонн
	1м²=0,6т

	Бетон товарный
	266310
	тонн
	1м³=2,4т

	Растворы строительные и бетоны, кроме смеси бетонной готовой
	266410
	тонн
	1м³=2,2т

	Кирпичи керамические огнеупорные, блоки, плитки и материалы строительные керамические огнеупорные аналогичные
	262612
	тонн
	1000штук=3,7т

	Кирпичи строительные, блоки для полов, блоки несущие или блоки заполнения и изделия аналогичные керамические неогнеупорные
	264011
	куб.м
	1000штук=2,63м³

	Плитки, плиты, кирпичи и изделия аналогичные из цемента, бетона или камня искусственного (кирпичи силикатные и шлаковые)
	266111
	тонн
	1000штук=3,7т

	Трубы большого и малого диаметров; профили  пустотелые из чугуна литейного
	272110
	тонн
	1м=0,013т

	Радиаторы для центрального отопления, без нагрева электрического, из металлов черных
	282211
	тонн
	1экм=0,0237т

	Пески природные
	142111
	куб.м
	1м³=1,65т

	Гранулы, крошка каменная  и порошок каменный; галька, гравий, щебень или камень дробленный
	142112
	куб.м
	щебень - 1м³=1,75т;
гравий - 1м³=1,8т

	Растворители и разбавители сложные органические, не включенные в другие группировки; составы готовые для удаления красок или лаков (олифа и т.п.)
	243022700
	тонн
	олифа - 1т=1,2л

	Конструкции строительные сборные из бетона (стеновые панели, железобетонные блоки)
	266120
	тонн
	панели внутренних стен несущие - 1м²=0,35т

	Шлаковата, вата минеральная, силикатная и ваты минеральные аналогичные (включая смеси) в блоках, листах или рулонах
	268216100
	тонн
	1м³=0,2т

	Лесоматериалы, продольно распиленные или расколотые, разрезанные на части или раскроенные толщиной более 6 мм; шпалы деревянные железнодорожные или трамвайные, непропитанные
	201010
	куб.м
	1м³=0,7т

	Бензин
	515112
	тонн
	1 тонна=1370 литр

	Газойли (топливо дизельное)
	232015
	тонн
	1 тонна=1231 литр

	Топливо нефтяное (мазут)
	232017
	тонн
	1 тонна=1042 литр

	Масла подсолнечное и сафлоровое
	Х99
	литр
	1 кг=1,1 литра
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